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EU Ecolabel Marketing-Checkliste

Überprüfen Sie mit Hilfe dieser Checkliste, ob Sie das volle Potential der EU Blume im Marketing für Ihr EU Ecolabel-Produkt (EL) nutzen und Ihre Umweltbemühungen somit optimal weiter erzählen. Evaluieren Sie jedes Ihrer EU Ecolabel-Produkte einzeln.

Schicken Sie uns Ihre besten Praxisbeispiele sowie -ideen. Beanspruchen Sie unser Service, um sich mit Broschüren, Plakaten, Türschildern, etc. zu versorgen. Für eine persönliche Beratung zu Ihrem EU Ecolabel-Produkt stehen wir Ihnen jederzeit gerne zur Verfügung.

	Unternehmen:

EL-Produkt:
	Name:

Datum:


	Aufgabe
	Bewertung 
0-5
	Verbesserung durch…

	Umsetzung

	Entscheidung der Geschäftsleitung (Geschäftsführung, Marketing-, Verkaufs-, Qualitäts- und Umwelt-Managment), dass das EU Ecolabel ein wesentlicher Bestandteil der Unternehmenspolitik (Nachhaltigkeit, soziale Verantwortung, EMAS, etc.) und -identität ist.
	
	

	Entscheidung der Geschäftsleitung, dass das Ecolabel ein wesentlicher Bestandteil des Corporate Designs ist.
	
	

	Ernennung einer Person, die die Umsetzung verantwortet und überwacht.
	
	

	Weiteres


	
	

	Produktinformation und Eigenmedien

	EL-Logo am Produkt gut sichtbar
	
	

	EL-Logo auf der Verpackung gut sichtbar
	
	

	EL-Logo am Anhängeetikett (Swing Ticket) gut sichtbar und mit Information zu den Vorteilen für Konsumenten und Umwelt
	
	

	EL-Logo auf allen EL Produkt-Broschüren deutlich sichtbar, einschließlich einer kurzen Erklärung was das EL für Kunden und Umwelt bedeutet:

· offizielles Zertifikat der Europäischen Union (EU Kommission in Zusammenarbeit mit nationalen zuständigen Behörden der Mitgliedsstaaten)

· strenge Kriterien, die den kompletten Produkt-Lebenszyklus berücksichtigen (sofern nach den Kriterien verlangt; von der Produktion über Verwendung bis zur Entsorgung)

· überprüft durch unabhängige Gutachter
	
	

	EL-Produkte sind auf der Website leicht zu finden und mit Logo sowie Vorteilen des EL-Produktes versehen (Kriterien, Vorteile für Umwelt, Gesundheit, etc.).
	
	

	EL-Logo ist auf der Website leicht zu finden (z.B. auf der ersten Seite der Website) und zur offiziellen Seite des EL verlinkt, um den offiziellen Charakter zu zeigen.
	
	

	Weiteres


	
	


	Medienarbeit und Werbung

	Medienaussendungen und Anzeigen enthalten das Logo (in Massen- und Fachmedien aus den Bereichen Print-, Internetmedien uns TV). Dazu gehören medienwirksame Events und Inhalte wie Auszeichnungen, Umweltvorteile, Produkt-Neuigkeiten, Gewinnspiele und andere Themen wie Verkaufserfolge, etc.
	
	

	EL-Produktinformation und Logo sind sowohl auf den generellen Produktinfos als auch in der Information zum Unternehmen zumindest erwähnt (Image-Folder, Produkt-Übersicht, Katalog, etc.)
	
	

	Information und Logo wird in gemeinsamen Werbeauftritten mit Einzelhändlern verwendet.
	
	

	EL-Produktinformation sind für Journalistenanfragen vorbereitet und sofort verfügbar
	
	

	Für Druckwerke sollte bevorzugt Papier verwendet werden, das mit dem Ecolabel ausgezeichnet ist:
· Druckwerke zum EL-Produkt, oder

· alle Druckwerke
	
	

	Produktwerbung enthält das EL-Logo und die wichtigsten Argumente
	
	

	Weiteres
	
	

	Point of Sale (POS)

	Platzieren Sie das EU Ecolabel Türschild und Kopien der Auszeichnungs-Urkunde gut sichtbar im Unternehmen und in allen Außenstellen (z.B. am Empfang)
	
	

	Anhängeetiketten (Swing Tickets) mit dem EL-Logo 
	
	

	Kennzeichnen Sie in Ihren Outlets und – sofern möglich auch am POS beim Einzelhändler –, die Regale mit EL-Produkten und platzieren Sie entsprechende Broschüren in unmittelbarer Nähe
	
	

	Nutzen Sie Broschüren, Posters und andere, von der EU Kommission oder von der zuständigen nationalen Behörde, bereitgestellten Werbemittel
	
	

	EL-Information und Logo auf den Preisschildern
	
	

	Einkaufstaschen aus EL-Fasern mit Logo und Infos
	
	

	Schulen Sie Ihr Personal um eine optimale Kommunikation der Vorteile nach Außen (vor allem am POS) zu gewährleisten
	
	

	Weiteres
	
	

	Werbung bei speziellen Zielgruppen-Veranstaltungen

	Ecolabel-Werbemittel wie Displays, Posters etc. sollten auf allen Messen eingesetzt werden
	
	

	Spezielle Maßnahmen, um EL-Produkte zu bewerben (Quizz-games, Gewinnspiele, etc.) inkludieren Umwelt-Argumente, EL-Information sowie Logo
	
	

	Ecolabel-Schulung für Veranstaltungs-Teams
	
	

	Produktmuster von EL-Produkten werden den zuständigen Behörden sowie EL Marketing-Teams für Werbe-Zwecke zur Verfügung gestellt
	
	

	Weiteres
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